Розробка уроку трудового навчання.

Особливості:

Клас не поділяється на групи хлопчиків і дівчаток.

Форма проведення: дистанційна.

До початку уроку учні готують зразки з різних груп товарів (наприклад: пачку пластівців, сорочку, мило, пральний гель, настільну гру).

До початку уроку на платформу Google classroom завантажується матеріал уроку: завдання, презентація, додатки, таблиці.

Урок проводиться синхронно з використанням ресурсу Google meet.

Під час уроку вчитель демонструє презентацію з паралельним обговоренням матеріалу з учнями.

У зв’язку з тим, що час роботи учнів з комп’ютером на дистанційному уроці обмежений, після представлення теми, вчитель пояснює алгоритм виконання практичної роботи, звертає увагу учнів, де знайти необхідні матеріали та інформацію та як і куди завантажити виконане завдання.
Після цього проводиться рефлексія і учні переходять до практичної частини уроку.

Практичну частину уроку учні виконують самостійно, результат закріплюють на спеціально відведеному місці на своїй сторінці в Google classroom. Там же діти за свою роботу отримують оцінки, а в разі необхідності можуть через особисті повідомлення поспілкуватись з учителем.
Ця тема є дуже цікавою та актуальною для учнів. На звичайному уроці (не дистанційному) учні залюбки працюють в парах, групах. Вони допомагають один одному розібратись у маркуванні, створюють власні етикетки, відстоюють власну позицію.
УРОК № _______
КЛАС _______
Дата: _______
Тема.  Я – споживач. (Маркування споживчих товарів. Читання маркування товарів. Інформація про товари. Символіка та кодування товарів. Утилізація тари.)

Мета:  
навчальна - формувати знання про сутність споживача, маркування товарів, вміння читати етикетки виробів; продовжувати формувати вміння працювати з різними інформаційними джерелами;

розвивальна - розвивати пізнавальний інтерес, логічне та критичне мислення, увагу, кмітливість, практичні навички раціональної споживчої поведінки, вміння аналізувати, порівнювати та обирати товари;
виховна -  виховувати творчу активність, самостійність у формуванні нових знань, сприяти професійній орієнтації учнів, виховувати навички споживчої культури, екологічної культури та культури спілкування, виховувати взаємоповагу, підтримувати дух конструктивізму, доброзичливості, самокритики, заохочувати до висловлювання власної думки, закріплювати навички правильної й безпечної роботи, дотримання санітарно-гігієнічних вимог на уроці.
Основна технологія: технологія придбання продуктів харчування та інших товарів.

Очікувані результати: знаннєвий компонент – учні наводять приклади призначення етикеток та екологічних символів; діяльнісний компонент – читають та розуміють значення спеціальних символів, штрих – кодів, розрізняють екологічні символи і стандарти якості та безпеки; ціннісний компонент – усвідомлюють важливість уважного вивчення інформації на товарі, екологічні проблеми людства, власний внесок у збереження довкілля.

Основні поняття: споживач, маркування товарів, умовні позначення на упаковці товарів, штрих – код,  QR-код, утилізація.

Наочне приладдя: комп’ютер, комп’ютерна  презентація, ілюстрації, таблиці, інструкційні карти, роздатковий матеріал.
Інструменти і матеріали: упаковки різних товарів, картонні коробки, умовні позначення.

Міжпредметні зв’язки: українська мова, біологія, математика, хімія, історія, мистецтво, образотворче мистецтво, правознавство

Тип уроку: комбінований, з мультимедійною підтримкою
Структура уроку
I. Організаційний момент 
 1 хв
II. Актуалізація опорних знань і вмінь учнів 
 3 хв
ІІІ. Мотивація навчальної діяльності учнів 
 3 хв
IV. Повідомлення теми та навчальної мети уроку
 1 хв
V. Вивчення нового матеріалу 
 12 хв

5.1. Маркування товарів.
5.2. Штрих – код, QR-код.
5.3. Утилізація тари.
VІ. Практична робота. 
6.1. Вивчення упаковки товару, його маркування
 15 хв
VІІ. Закріплення нових знань і вмінь учнів…………………………………….……….. 7 хв
VІІІ. Підведення підсумків урок…….............................................................. 2 хв
ІХ. Домашнє завдання.................................................................................... 1 хв.
ХІД УРОКУ
Учні виходять на зв’язок за 2 – 3 хвилини до початку уроку, вмикають камери, після привітання – вимикають мікрофони (потім вмикають їх під час відповідей).

І. Організаційний момент

- привітання (створення позитивного емоційного настрою);

- перевірка присутніх;

- перевірка готовності до уроку.

ІІ. Актуалізація опорних знань і вмінь учнів

Слово вчителя

Відгукніться ті, хто сьогодні помив руки, хто поснідав, хто користувався телефоном? Звернули увагу на кількість відповідей? Вітаю вас, ми всі з вами виявились споживачами.

Щодня ми користуємось речами, які виготовлено на підприємствах — заводах, фабриках, у цехах, фірмах, на сільськогосподарських фермах, споживаємо різні товари й послуги, тобто всі ми є споживачами. Щоби правильно обрати потрібний продукт, необхідно знати деякі важливі правила аби бути свідомим споживачем. 

Робота в малих групах (вправа «мозкова атака»):
Завдання 1
 Запитання: Хто ж такий споживач? Що вам відомо про нього? З якого віку стають споживачами? (обговорити відповідь на питання, написати на листочку, закріпити відповідь на манекені – він стоїть на дальньому плані в класі).
Завдання 2
Запитання: Де можна придбати товари? (обговорити, написати на листочку, закріпити відповідь на кошику – у манекена в руках)
 Споживач – це окрема особа, підприємство або навіть держава, яка має матеріальні та духовні потреби, а також можливості для їх задоволення (тобто засоби для придбання товарів та послуг).
Навіть маленька дитина є споживачем.
Товари можна придбати на ринку, в магазині, у супермаркеті, в Інтернеті.
ІІІ. Мотивація навчальної діяльності учнів.

Слово вчителя

Найцінніше для людини – це його здоров’я та життя. У великій мірі вони залежать від товарів та послуг, які ми споживаємо. Тема, яку ми сьогодні розглянемо є надзвичайно важливою, пізнавальною і буде супроводжувати вас усе життя. Ми тільки окреслимо загальне коло цієї теми, адже кожне питання нашого уроку можна вивчати як окремий предмет і не один урок.
IV. Повідомлення теми та навчальної мети уроку (з демонстрацією презентації на екрані)
Слово вчителя
Ми завершуємо вивчати розділ ІІ: Технологія побутової діяльності та самообслуговування.
Тема сьогоднішнього уроку: Я – споживач. (Маркування споживчих товарів. Читання маркування товарів. Інформація про товари. Символіка та кодування товарів. Утилізація тари.)
(Записати тему уроку у зошит)

Я хочу, щоб девізом нашого уроку стало гасло: «Хто володіє інформацією – той володіє світом». Автором цього відомого висловлювання є Натан Ротшильд – англійський банкір, бізнесмен і фінансист єврейського походження, а сказане воно було більше двох століть тому. Але актуальне і зараз.
V. Вивчення нового матеріалу
Слово вчителя

Опиняючись у великому магазині, можна розгубитись від кількості товарів, їх різноманіття. І зорієнтуватись і цьому товарному океані допомагає маркування, що нанесене на товар.

Які ви знаєте торговельні мережі? ( Відповідь: Маркетопт, Епіцентр, Мобіопт, Оптовичок та інші)
5.1. Маркування товарів.
МАРКУВАННЯ — це комплекс написів, умовних позначень та зображень, які розміщені на зовнішній упаковці, транспортних бирках і самому товарі для цілей індивідуалізації, транспортування, завантаження та розвантаження товару. Маркування розрізняють виробниче і торгове. 


Обираючи товар, ми вивчаємо його ЕТИКЕТКУ. Саме з маркування на етикетках та упаковках ми дізнаємося про безпосередньо сам продукт. Носіями виробничого маркування можуть бути етикетки, кольєретці, вкладки, ярлики, бирки, контрольні стрічки, клейма, штампи.
На вашу думку: Які функції виконує маркування? (інформаційна, емоційна, мотивуюча)

На товарі обов’язково наносять інформаційні знаки. Вони бувають:

· товарні;
· відповідності або якості;
· екологічні;

· маніпуляційні;

· компонентні;

· експлуатаційні;

· штриховий код або QR – код.

Товарний знак – позначка, що відрізняє товар від інших товарів того самого виду. Товарні знаки бувають: текстові, образотворчі, об’ємні, комбіновані, звукові.
Знаки відповідності, або якості, застосовують згідно  правовими системами сертифікації і вказують на те, що продукція чи послуга відповідає конкретному стандарту (національним, регіональним, державним).

Екологічні знаки призначені для інформації про екологічну чистоту споживчих товарів або екологічно безпечні способи їх експлуатації, використання або утилізації.

Маніпуляційні знаки (застережні) інформують про небезпеку під час транспортування, зберігання та експлуатації товару. Їх наносять на транспортну тару або упаковку товарів.

Експлуатаційні знаки – позначки, які вказують на способи поводження з товаром та упаковкою, та способи догляду за товаром, способи їх зберігання і використання.
Компонентні знаки – позначки, що використовують для інформації про харчові добавки або інші компоненти та властивості товару. Їх позначають індексом «Е» з цифровим кодом.

Продукти з деякими хімічними добавками при постійному вживанні небезпечні для здоров’я людини! Фахівці попереджають, що такі харчові добавки, як Е 121, Е 124, Е127, Е 128, Е 240 можуть викликати онкологічні захворювання; Е 310, Е 311, Е 312 – алергічні реакції організму; Е 626, Е 627, Е 628 – шлункові розлади.

Всі ці знаки повинні бути нанесені на етикетках, пакуваннях, та в інший спосіб.
Етикетки наносяться друкарським чи іншим способом на товар або упаковку. Крім того, вони можуть бути самостійним носієм інформації, який приклеюється або прикладається до товару. Наприклад, більшість упакованих у виробничих умовах продовольчих товарів мають на упаковці етикетку, на яку текст, малюнки та інша інформація нанесені друкарським способом. Етикетування консервних банок здійснюється шляхом приклеювання паперової етикетки або нанесення її літографським способом. Іноді етикетку наносять безпосередньо на товар (наприклад, маркування на денці посуду, на електропобутових товарах).

Законодавство України надає наступне визначення: «етикетка – бирка, напис, ярлик, що містить малюнки чи написи, написані, надруковані, нанесені за допомогою трафарету, витиснені або вдавлені та прикріплені до одиниці упаковки з харчовими продуктами».

Етикетка - це ярлик (наклейка, підпис), прикріплений до товару з метою надання певної інформації про нього.

На етикетці мають бути вказані:

• назва товару;

• виробник товару, його адреса;

• склад продукту;

• розмір (для промислових товарів);

• термін придатності (для продовольчих товарів, мила, зубної пасти тощо);

• застережна інформація, інформація про догляд за товаром, умови зберігання тощо.
5.2. Штрих – код, QR-код.
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Штриховий код товару – це графічна інформація про товар, закодована у вигляді цифр і штрихів, яка призначена для зчитування машиною.

З товару, що надійшов у продаж, зчитується штриховий код. Отримана інформація передається до контрольно – касової машини. Водночас завдяки штриховому коду із комп’ютерної бази даних до контрольно – касової машини передається повна (або часткова) інформація про даний товар.
Використання штрихового кодування дає змогу суттєво зменшити витрати часу на операції вводу первинної інформації, значно скоротити кількість помилок при роботі оператора з електронно – обчислювальною технікою, підвищити точність та швидкість збору та обробки інформації по всьому ланцюжку: виробник – посередник – роздрібний продавець – покупець.

У QR-коду таке ж призначення.
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QR-кодом (скор. від Quick Response – «швидкий відгук») називають матричний двовимірний штрих-код, розроблений в Японії в середині 1990-х. Однак повсюдно його почали використовувати зовсім недавно, коли набули поширення мобільні пристрої зв'язку (телефони і смартфони) і спеціальні програми, здатні його розпізнавати.

На відміну від лінійного штрихкоду, що сканується променем, QR-код визначається сенсором як двовимірне зображення. Двовимірний QR-код може містити велику кількість інформації – до 7089 цифрових знаків або 4296 цифр і букв. Це дозволяє зашифрувати в ньому ємне повідомлення або (частіше) адресу веб-сторінки.
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Основна перевага QR-кода – це легке розпізнавання скануючим обладнанням (в тому числі і фотокамерою мобільного телефону), що дає можливість використовувати цей вид кодування в торгівлі, виробництві, логістиці.

Відсканувавши QR-код фотокамерою смартфона і отримавши його автоматичну розшифровку (за допомогою спеціальної програми), можна прочитати текст або перейти на веб-сторінку, яка зазвичай служить для надання детальної інформації, яку не можна розмістити на упаковці в місці нанесення QR-коду. Наприклад, це опис товару з демонстраційним або рекламним відеороликом, який запуститься безпосередньо на екрані смартфона.

5.3. Утилізація тари.
     Утилізація тари – найбільш відповідальне завдання для підприємств хімічної, сільськогосподарської, промислової сфери виробництва та діяльності. Тара, що підлягає утилізації, являє собою забруднені небезпечними речовинами пакувальні матеріали, або такі, що складаються з ресурсів, що можуть бути використанні повторно. Більшість пакувальних матеріалів – є вторинними ресурсами:

· скло;

· пластмаси;

· папір, картон;

· поліпропілен, полівінілхлорид, та інші полімерні матеріали – лотки, блістери, пакети, целофан, мішки, пляшки;

· металеві бляшанки (наприклад, з-під фарб та лаків).

Утилізація тари має відповідати державним природоохоронним стандартам, оскільки сортування відходів – є перший крок до європейського способу розумного життя, а другий крок – утилізація тари на спеціальних підприємствах з переробки вторинної сировини. Небезпечними можуть бути навіть не стільки самі матеріали тари, скільки нанесені на них токсичні фарби, плівки, наклейки, лаки, що під час розпаду вивільняють у відкритий простір отруйні речовини, які здатні забруднити сотні кубів ґрунту та змінити його геохімічний склад. Нераціональне спалювання тари, під яким деякі підприємства розуміють утилізацію тари, може призводити до викиду значної кількості токсичних речовин у повітря та знищення сировини, що підлягає рециклінгу.Таким чином, тільки належна утилізація тари, що проходить із залученням компаній з утилізації небезпечних відходів, отримання від останніх екологічних документів – є єдино правильним варіантом позбавлення від тари, тобто від таких небезпечних відходів як забруднена пестицидами, агрохімікатами, фарбами, лаками, хімічними речовинами використана тара, пакування, обгортки, тощо.
VІ.  Практична робота.

6.1. Вступний інструктаж.

І. Приготувати зразки товарів різних груп.
ІІ. Вивчити зразки маркування товарів.

ІІІ. Ознайомитись із запропонованими таблицями.
ІV. Записати у зошиті відповіді на запитання таблиць.
В процесі роботи учнів виконувати поточний інструктаж.
6.2. Заключний інструктаж.
За бажанням декілька учнів можуть продемонструвати свою роботу. Звернути увагу на відмінності у маркуванні.
 VІІ.  Закріплення нових знань і вмінь учнів
Бесіда.

· Що нового дізнались на уроці?

· Наскільки ця інформація для вас важлива?
Рефлексія  «Перевір себе»

На екрані з’являються: товарні знаки, етикетка, маніпуляційні знаки, екологічні знаки, експлуатаційні знаки, попереджувальні знаки, штрих – коди. Учні на появу кожного знака певним чином реагують.
Товарний знак – плескають в долоні 1 раз, етикетка – піднімають праву руку, маніпуляційні знаки – піднімають ліву руку, екологічні знаки – плескають в долоні 2 рази, експлуатаційні знаки – махають правою рукою, попереджувальні знаки – піднімаються з місць, штрих – коди – махають правою рукою.
VІІІ. Підведення підсумків уроку
Учитель коригує відповіді учнів, указує на типові помилки, наголошує, що оцінки кожен отримає на своїй сторінці в Google classroom.

Заключне слово вчителя

З правами споживачів ви будете знайомитись на уроках правознавства.

В Україні діє Закон «Про захист прав споживачів, що регулює відносини між споживачами товарів, робіт і послуг та виробниками і продавцями товарів, виконавцями робіт і надавачами послуг різних форм власності, встановлює права споживачів, а також визначає механізм їх захисту та основи реалізації державної політики у сфері захисту прав споживачів. (Документ 1023-12, чинний, поточна редакція — Редакція від 10.06.2017, підстава 1734-19).

Тож давайте набуті знання і навички перенесемо в реальне життя, щоб не відчувати гіркоти розчарування від неякісного товару та спілкування з не надто ввічливим продавцем та запобігти виснажливій процедурі захисту своїх прав
ХІ. Домашнє завдання
- вивчити визначення,

- практичну роботу закріпити на своїй сторінці.[image: image3.png]
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